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Das Corporate Design steht fur das optische
Erscheinungsbild. Zur Pragung einer eindeu-
tigen und nachhaltigen Erkennbarkeit der
Kommune mit Markenkraft ist es sinnvoll, die
Gestaltungsrichtlinien konsequent anzuwen-
den.

In grol3en Dimensionen denken.
Das soll in allen Darstellungsformen

zum Ausdruck kommen. Die Corporate Iden-
tity und das Corporate Design sind wesent-

liche Bestandteile der Darstellung der Stadt
Hallenberg. Ob die Kommune kompetent
und positiv empfunden wird, hangt von der
Wirkung vieler Elemente ab.

In allen Arbeits- und Kommunikationsmitteln
zeigt sich GroRzugigkeit und Ubersichtlich-
keit im Umgang mit Bildmaterial und Raum.
Die grafischen Elemente haben eine moder-
ne Anordnung und Geradlinigkeit.

Die Marke

Logo
Logoverwendung
Logoposition
Slogan

Logo SW
Logosymbole
Farben

Schriften
Korrespondenzen
Broschuren
Anzeigen
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Power-Point
Beflaggungen
Social Media
Website

Kontakt
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DIE MARKE

Das Logo Hallenberg besticht
durch seine sehr markante

Symbolik und schlichte Typografie.

Das Logo ist eine klassische
Wort-Bild-Marke die auch
als solches geschutzt ist.
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Das H steht fur den Anfangsbuchstaben

Hallenberg. Angelegt in

Grun um die Naturnahe zu

beschreiben. Die drei Balken des H stehen fur
die Ortsteile Liesen, Braunshausen
und Hesborn.

FlieBend eingebettet ist die
Stadtsilouette mit einem Pinselstrich
nach unten, der die Nuhne
symbolisiert aber auch gleichzeitig
die Kreativitat, Kunstaktivitat,
Kulturaktivitat dieser Stadt
unterstreicht.
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LOGO MIT LABLE

Das Logo wird in einem vorgegebe-
nen Rahmen (Lable) dargestellt.
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LOGO
OHNE LABLE

In bestimmten Sonderfallen, wie

z.B. der Druck auf Merchandising-

artikeln, wo die Labeldarstellung
keinen Sinn macht ist die offene
Variante einzusetzen. Die offene
Logovariante darf wie dargestellt
kommuniziert werden.
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- LOGOVERWENDUNG

LOGOVERWENDUNG
DIE NICHT SO
DARGESTELLT
WERDEN DARF.

Die Marke Hallenberg darf wie die
gezeigten Abbildungen, nicht kom-
muniziert werden.

Logo nicht auf Bildern platzieren

Logo nicht auf farbigen Hintergrund

Kein anderen Storer einbinden
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Hier sollten die
gleichen Abstan-

de eingehalten
werden

HALLENBERG

Authentisc h. Liebenswert.

SYMBOL UND
SCHRIFTZUG IN
GRAFIK

Die Marke Hallenberg sollte immer
in der rechten oberen Ecke mit
Hilfe des Grafischen Hintergrund-
elementes Eingebunden werden.
Optische Beispiele sehen Sie auf
den Folgeseiten.
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SLOGAN

Der Slogan, der aus den zwei
Wortern Authentisch und Lie-
benswert bestent, soll die beson-
dere Stellung der Stadt Hallenberg
unterstreichen. Wichtige Attribute
wie z.B. Tradition, Heimatliebe, Ver-
bindlichkeit, Kreativitat, Wirtschafts-
kraft, soziale Starke usw. btundeln
sich in diesen starken Begriffen.

Authentisch. Liebenswert.
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SCHWARZ-WEISS

Das Logo wird in bestimmten
Situationen wie z.B. Stempel in SW
umgesetzt. Hier ein Beispiel in der
Umsetzung SW.
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SYMBOLE
HALLENBERG UND
ORTSCHAFTEN

Symbole helfen, sich rein Optisch
besser in den einzelnen Medien zu
orientieren. Die Symbole sind nicht
als Logos zu verstehen, sondern als
Hilfsmittel und visuelle Orientierung.
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FARBSYSTEM
PRINT & WEB

FARBEN

Aus den Farben des Logos ergeben

sich die Primar- und Erganzungs-
farben fur grafische Elemente in
diversen Kommunikationsmitteln.

ACHTUNG:

Aus drucktechnischen Grunden
kdnnen Farben voneinander ab-
weichen. Abhangig ist das von den

verschiedensten Untergranden.

Pantonefarben sind je nach Her-
steller von Farbabweichungen be-
sonders betroffen und sollten bei

Verwendung gepruft werden.

CMYK | Pantone |
Cyan 100 %
Magenta 10 % PANTONE 301
Yellow 0%
Schwarz 60 %
HKS Web

. o .
CMYK | | Pantone
Cyan 50 %
Magenta 0%
Yellow 100 % PANTONE 375
Schwarz 0%
HKS Web

#94c11f .
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SCHRIFT FUR
PRINT UND
ONLINE-MEDIEN

Die Schrift sollte fur beide Medien-
bereiche einsetzbar sein. Deshalb
haben wir uns fur die Schrift Open
Sans entschieden. Die Schrift ist
gut lesbar und hat einen modernen
und zeitgemalen ,Schnitt”.

Open Sans light
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 "8$%8&/()=7"*°

Open Sans regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890 1"8$%&/()=?"**°

Open Sans semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !“8$%8&/()=?"*"°

Open Sans bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !"8$%8&/()=?"*"°

Open Sans extrabold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 '8§$%&/()=?"*"°



z Helh.LEh[fleERG
m Briefbogen
N Vorderseite Ruckseite
hallenberg.de

m Die Geschaftspapierausstattung ist

die erste ,Visitenkarte”.
m Hier prasentiert sich Hallenberg
m nach auBen Ubersichtlich,

: klar, grof3zugig und kompetent.

Auch die Haptik (Arctic Volumen) Visitenkarte
m des Papiers unterstreicht die
O Wertschatzung, die dem Empfan- Vorderseite Ruckseite

ger entgegengebracht wird.
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BROSCHUREN

IMAGE- UND
INFORMATIONS-
BROSCHUREN

Prospekte, Broschiren und andere
Druckerzeugnisse sind Stellvertre-
ter und eine wichtige Aul3enkom-
munikation der Stadt Hallenberg.

Ihren inhaltlichen und formalen
Elementen kommt eine besondere
Bedeutung zu. Die Gestaltung
orientiert sich an der Struktur

des Corporate Designs.

Beispiel A4 Titel

HALLENBERG

Asthantisch, Lisbes et

LENBERG ‘
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HIER IN HALLENBERG
FUHLEN SICH MENSCHEN

EINFACH WOHL

= 2 A DAS STADTMAGAZIN FUR ALLE BURGER:INNEN UND FREUNDE
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Beispiel Doppelseite A4 Prospekt
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HIER IN HALLENBERG
FUHLEN SICH MENSCHEN

EINFACH WOHL

ELEMENTE

NATUR DIE DICH BEGEISTERT

HIER IN HALLENBERG
FUHLEN SICH MENSCHEN
EINFACH WOHL
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Beispiel DIN-Lang Titel Beispiel Innenseite

HALLENBERG

Authentisch. Lisbenswert

SATNDORT GUT.

lis voloris eaque none repedi dis doluptiusci dit
volorib eatior maxim enis magnitae poreniatur?
Am, sint qui ommolupta s asperibus aspernam
vel id modigni hiciatis quas etur molendi tatqui
voluptibust erspellicia dolupitas num

JUNGE

UNTERNEHMER
INHAELENBERG

STELEEN SICH VOR. =
HIER IN H;LLEQSERG

B EUHLEN SICH MENSCHEN
EINFACH WOHL

dit volorib eatior maxim enis magnitae po-

eniatur? Am, sint qui ommolupta s aspe-
ribus aspernam vel [d modigni hiclatis quas etur
molendi tatqui voluptibust erspellicia dolupitas
num Udae ne modiaesti quibusda suntur? Epra-
tem quat magnimu sandaec ius est, occustibus.
alitis rem volorem aut qui re ipsam, lligentiam hi-
liquosant, nati con ni tem simi, nis modigenis sus
alitate quaspie nemalar erchillabo. Ibus ma del

ﬂ is voloris eague none repedi dis doluptiusci
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Beispiel Personalanzeige

HALLENBERG
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Wir sind Caboruptas eum atur? Tus.
Facculp aruntiasit occaectus et endandes andi senime non-
sequi cum qui totae. Dolum seratiis est faccupturit amusae

Wir sind Caboruptas eum atur? Tus.
Facculp aruntiasit occaectus et endandes
andi senimd Caboruptas eum atur? Tus.

Facculp aruntiasit occaectus et endandes
andi senime nonsequi cum qui totae.

acculp aruntiasit occaectus et
endandes andi senime nonsequi
cum qui totae

Beispiel Informationsanzeige

i

HALLENBERG

Authentisch. Lisbenywert.

BURGER-
INFORMATION

Wik INFORMIEREN )
NEUES BAUGEBIET

Wir sind Caboruptas eum atur? Tus.
Facculp aruntiasit occaectus et endandes andi senime non-
sequi cum qui totae. Dolum seratiis est faccupturit amusae

20. Juli 2028 Raum EFE
18.00 Uhr 01 g%i
im Rathaus CIF: o i

acculp aruntiasit occaectus et
endandes andi senime nonsequi
cum qui totae
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Plakat A3 oder A2

HALLENBERG

Authentisch. Liebenswert.

JUNGE UNTERNEHMER
IN HALLENBERG STELLEN

AM 16.08. 1/7.00 UHR
RATHAUS

Die wirtschaftliche Zukunft Onsed que prem. Otature mporect uribeatur? Pis ium audisquo di occus
etum aborum facescim audigen isquis et porporecto beaqui rectio beaquo vit is mi, officilic toribus
volent ut este pa nimposa ndicid ut doluptat.

Mus, si dollam rem re, sumquatur aut verchit eum voloris dio. Ipidita tiorro dolor ad quatur autem fugit
ducid ut int que consequis aceperferi sam que pernam qui debis eos modio officiumqui conet,

N Stadt Hallenberg [®]:R3 [&]
.@ Rathausplatz 1, 59969 Hallenberg | Tel.: 02984 303 0 E‘;%;

post@stadt-hallenberg.de | www.stadt-hallenberg.de  [w]
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Beispiel Titelseite PP
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HIER THEMA EINBINDEN

STAND 22.01.24




Beispiel Innenseiten

THEMA RUBRIK
UNSERE STADT - DYNAMISCH & INNOVATIV

Seite

Thema 1
Therma 2
Thema 3
Thema 4
Thema 5
Thema 6
Thema 7
Thema 8
Thema 9
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UNSERE STADT - DYNAMISCH & INNOVATIV
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Bis vercidu ciatus ut quam que volor a nem que
magnam quiduciandae et as et iliti optium ipsa de
eatus autempo riore, solupiduntem eveliti quae. Ab-
orum simolor ermquisti vollace stiore dolesed istibus
nonsequisint volareptas sint et voluptas conseque
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Beispie| Beflaggung Stadt Beispiel Beflaggung Ortsteile

HALLENBERG HALLENBERG HALLENBERG

HALLENBERG HALLENBERG HALLENBERG
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SOCIAL MEDIA

21

INSYPAEIRVAVY/

Ein Vorteil sozialer Netzwerke be-
steht darin, dass mit einem ver-
gleichsweise geringen Aufwand
eine Vielzahl an Konsumenten
angesprochen werden. Besonders
bei Instagram kann man mit wenig
Aufwand, Videos, Text- und Bildbei-
trage veroffentlichen. Damit kann
man die mediale Reichweite enorm
vergroldern.

Beispiel Instagram

Tag der
Ausbildung
im Rathaus

ze Stadtwett-
=¥ " bewerb
S 2874

Wir Werden
nachhaltig!

HALLENBERG
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SAFE THE DATE
Hallenberger
Unternehmer

stellen sich vor.
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Was macht
eigentlich ...

o

| HALLENBERG

Rats-
sitzung am
22.02.24,
18.00 Uhr




WEBSITE
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WEBSITE

Die Website der Stadt Hallenberg

ist die wichtigste Online-Plattform.

Auch hier wird das Corporate De-
sign angewendet. Schrift, Farben
und Bildinhalte sind im Stil des
Hallenberg Designs zu finden.

Website z.B. als
Kacheloptik

HALLENBERG

HERZLICH WILLKOMMEN,

KONTF\K

. WIR AUF INSTA
S

Atem hil ipis denit volupta corem con erum, voloreproremDella il modi nimenti stiusciis nusae endi do-
lesti blatur? Da duciiss imagnis es sum hil moluptati as sero eicitium hitationet quis rentior iatem. Nem.

Bernatur aditia nest reic te officit ut exerum aceprem id eatiati nustem quias ar

Aktuelle

tungen

Veranstal-

Neues
vom
Burgermeister

ﬁr Unsere«Rorfer Y,
m‘Llesen Heshorn und ?

Braunshausen ~ 8%
.ﬁ; ¥ . Antrage

N\éQbU rgér

steuer-
reform

Abteilungen
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SIE HABEN
FRAGEN ZUM
CORPORATE
DESIGN?

Sie haben Fragen zum Corporate
Design? Dann wenden Sie sich
einfach an Frau Emde oder Herrn
Schnorbus.

Stefanie Emde

Fon 02984-303-115
Fax. 02984-303-109
E-Mail: s.emde@stadt-hallenberg.de

Holger Schnorbus

Fon: 02984 303 102
Fax: 02984 303 109
E-Mail: h.schnorbus@stadt-hallenberg.de
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HALLENBERG
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Stadt Hallenberg
Rathausplatz 1
59969 Hallenberg

Telefon: +49 2984 /303 0
Telefax: +49 2984 /303 109

info@stadt-hallenberg.de
www.stadt-hallenberg.de




