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Das Corporate Design steht für das optische 
Erscheinungsbild. Zur Prägung einer eindeu-
tigen und nachhaltigen Erkennbarkeit der 
Kommune mit Markenkraft ist es sinnvoll, die 
Gestaltungsrichtlinien konsequent anzuwen-
den. 

In großen Dimensionen denken.
 
Das soll in allen Darstellungsformen 
zum Ausdruck kommen. Die Corporate Iden-
tity und das Corporate Design sind wesent-
liche Bestandteile der Darstellung der Stadt 
Hallenberg. Ob die Kommune kompetent 
und positiv empfunden wird, hängt von der 
Wirkung vieler Elemente ab.

In allen Arbeits- und Kommunikationsmitteln 
zeigt sich Großzügigkeit und Übersichtlich-
keit  im Umgang mit Bildmaterial und Raum.  
Die grafischen Elemente haben eine moder-
ne  Anordnung und Geradlinigkeit.
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DIE MARKE

Das H steht für den Anfangsbuchstaben
Hallenberg. Angelegt in
Grün um die Naturnähe zu
beschreiben. Die drei Balken des H stehen für

die Ortsteile Liesen, Braunshausen
und Hesborn.

Fließend eingebettet ist die
Stadtsilouette mit einem Pinselstrich
nach unten, der die Nuhne
symbolisiert aber auch gleichzeitig
die Kreativität, Kunstaktivität,
Kulturaktivität dieser Stadt
unterstreicht.

Das Logo Hallenberg besticht 
durch seine sehr markante 
Symbolik und schlichte Typografie.

Das Logo ist eine klassische 
Wort-Bild-Marke die auch 
als solches geschützt ist. 
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LOGO MIT LABLE
Das Logo wird in einem vorgegebe-
nen Rahmen (Lable) dargestellt. 

3



LO
G

O

LOGO 
OHNE LABLE
In bestimmten Sonderfällen, wie 
z.B. der Druck auf Merchandising-
artikeln, wo die Labeldarstellung 
keinen Sinn macht ist die offene 
Variante einzusetzen. Die offene 
Logovariante darf wie dargestellt 
kommuniziert werden.
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LOGOVERWENDUNG 
DIE NICHT SO 
DARGESTELLT 
WERDEN DARF.
Die Marke Hallenberg darf wie die 
gezeigten Abbildungen, nicht kom-
muniziert werden.

Logo nicht auf Bildern platzieren Kein anderen Störer einbinden

Logo nicht auf farbigen Hintergrund
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SYMBOL UND 
SCHRIFTZUG IN 
GRAFIK
Die Marke Hallenberg sollte immer 
in der rechten oberen Ecke mit 
Hilfe des Grafischen Hintergrund-
elementes Eingebunden werden.
Optische Beispiele sehen Sie auf 
den Folgeseiten.
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Hier sollten die 
gleichen Abstän-
de eingehalten 
werden
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SLOGAN
Der Slogan, der aus den zwei 
Wörtern Authentisch und Lie-
benswert besteht, soll die beson-
dere Stellung der Stadt Hallenberg 
unterstreichen. Wichtige Attribute 
wie z.B. Tradition, Heimatliebe, Ver-
bindlichkeit, Kreativität, Wirtschafts-
kraft, soziale Stärke usw. bündeln 
sich in diesen starken Begriffen.

Authentisch. Liebenswert.
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SCHWARZ-WEISS

Das Logo wird in bestimmten 
Situationen wie z.B. Stempel in SW 
umgesetzt. Hier ein Beispiel in der 
Umsetzung SW.
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SYMBOLE 
HALLENBERG UND 
ORTSCHAFTEN
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Symbole helfen, sich rein Optisch 
besser in den einzelnen Medien zu 
orientieren. Die Symbole sind nicht 
als Logos zu verstehen, sondern als 
Hilfsmittel und visuelle Orientierung.
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FARBSYSTEM
PRINT & WEB

Aus den Farben des Logos ergeben 
sich die Primär- und Ergänzungs-
farben für grafische Elemente in 
diversen Kommunikationsmitteln.

ACHTUNG:
Aus drucktechnischen Gründen 
können Farben voneinander ab-
weichen. Abhängig ist das von den 
verschiedensten Untergründen. 

Pantonefarben sind je nach Her-
steller von Farbabweichungen be-
sonders betroffen und sollten bei 
Verwendung geprüft werden.

Cyan 		  100 %
Magenta 	 10 %
Yellow 		 0 %
Schwarz 	 60 %

PANTONE 301

CMYK Pantone

CMYK Pantone

39 #004f74

65 #94c11f

HKS Web

HKS Web

Cyan 		  50 %
Magenta 	 0 %
Yellow 		 100 %
Schwarz 	 0 %

PANTONE 375

Blau

Grün
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Open Sans light

Open Sans regular

Open Sans semibold

Open Sans bold

Open Sans extrabold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !“§$%&/()=?`*‘°

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !“§$%&/()=?`*‘°

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !“§$%&/()=?`*‘°

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !“§$%&/()=?`*‘°

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 !“§$%&/()=?`*‘°
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Die Schrift sollte für beide Medien-
bereiche einsetzbar sein. Deshalb 
haben wir uns für die Schrift Open 
Sans entschieden. Die Schrift ist 
gut lesbar und hat einen modernen 
und zeitgemäßen „Schnitt“.

SCHRIFT FÜR 
PRINT UND 
ONLINE-MEDIEN
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Die Geschäftspapierausstattung ist
die erste „Visitenkarte“.
Hier präsentiert sich Hallenberg
nach außen übersichtlich,
klar, großzügig und kompetent.

Auch die Haptik (Arctic Volumen) 
des Papiers unterstreicht die 
Wertschätzung, die dem Empfän-
ger entgegengebracht wird.

BRIEFPAPIER UND
VISITENKARTEN

Stadt Hallenberg
Rathausplatz 1
59969 Hallenberg

Telefon: +49 2984 / 303 0
Telefax: +49 2984 / 303 109

verwaltung@rat-hallenberg.de
www.stadt-hallenberg.de

Enrico Eppner
Bürgermeister

Bankverbindungen: jskjhpjhkjhjjh sdf dsöhpjhjkhjhjhökjhksdf öphjhpjhöjkjh öhpjhjhkjhkjhkjh
jhjjh sdf dsöhpjhjkhjhjhökjhksdf öphjhpjhöjkjh öhpjhjhkjhkjhkjh

Stadt Hallenberg   I   Rathausplatz 1   I   59969 Hallenberg

www.stadt-hallenberg.de

Vorderseite

Vorderseite

Briefbogen

Visitenkarte

Rückseite

Rückseite

Stadt Hallenberg
Rathausplatz 1, 59969 Hallenberg

Telefon: +49 2984 / 303 0, Mobil: 0151 / 18197590
eppner@stadt-hallenberg.de, www.stadt-hallenberg.de

Enrico Eppner
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Prospekte, Broschüren und andere
Druckerzeugnisse sind Stellvertre-
ter und eine wichtige Außenkom-
munikation der Stadt Hallenberg.

Ihren inhaltlichen und formalen
Elementen kommt eine besondere
Bedeutung zu. Die Gestaltung
orientiert sich an der Struktur
des Corporate Designs.

IMAGE- UND 
INFORMATIONS-
BROSCHÜREN

Beispiel A4 Titel
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JUNGE 
UNTERNEHMER 
IN HALLENBERG 
STELLEN SICH VOR.
VERANSTALTUNG 
AM 16.08.2024,
RATHAUS

Beispiel DIN-Lang Titel Beispiel Innenseite
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N
G
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Beispiel Personalanzeige Beispiel Informationsanzeige
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Plakat A3 oder A2
PL

A
KA

T
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JUNGE UNTERNEHMER 
IN HALLENBERG STELLEN 
SICH VOR.

VERANSTALTUNG 
AM 16.08.2024 UM 17.00 UHR
RATHAUS

Die wirtschaftliche Zukunft Onsed que prem. Otature mporect uribeatur? Pis ium audisquo di occus 
etum aborum facescim audigen isquis et porporecto beaqui rectio beaquo vit is mi, officilic toribus 
volent ut este pa nimposa ndicid ut doluptat.

Mus, si dollam rem re, sumquatur aut verchit eum voloris dio. Ipidita tiorro dolor ad quatur autem fugit 
ducid ut int que consequis aceperferi sam que pernam qui debis eos modio officiumqui conet, 

Stadt Hallenberg
Rathausplatz 1, 59969 Hallenberg I Tel.: 02984 303 0
post@stadt-hallenberg.de | www.stadt-hallenberg.de  
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Beispiel Beflaggung Stadt Beispiel Beflaggung Ortsteile

H
ES

BO
RN

BR
A

U
N

SH
A

U
SE

N

20



Tag der 
Ausbildung 
im Rathaus

SO
CI
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L 

M
ED

IA

INSTAGRAM
Ein Vorteil sozialer Netzwerke be-
steht darin, dass mit einem ver-
gleichsweise geringen Aufwand 
eine Vielzahl an Konsumenten 
angesprochen werden. Besonders 
bei Instagram kann man mit wenig 
Aufwand, Videos, Text- und Bildbei-
träge veröffentlichen. Damit kann 
man die mediale Reichweite enorm 
vergrößern.

Stadtwett-
bewerb 

2024
Was macht 
eigentlich ...

SAFE THE DATE
Hallenberger
Unternehmer 

stellen sich vor.

Wir werden 
nachhaltig!

Rats-
sitzung am 
22.02.24,
18.00 Uhr

Tradition 
erleben

Beispiel Instagram

KUMP!
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WEBSITE

Website z.B. als 
Kacheloptik

Die Website der Stadt Hallenberg 
ist die wichtigste Online-Plattform.
Auch hier wird das Corporate De-
sign angewendet. Schrift, Farben 
und Bildinhalte sind im Stil des 
Hallenberg Designs zu finden.

Liebenswert. 
        Authentisch.

Aktuelle
Veranstal-

tungen

Impressum   Datenschutz

            



 
WIR AUF INSTA

EVENTS

KONTAKT

f

Neues
vom 

Bürgermeister

Unsere Dörfer
Liesen, Hesborn und 

Braunshausen

Kultur
Kump Hallenberg

Soziales
Kitas und Co.

Abteilungen
Ansprechpartner

Anträge

Vereine Bauen
Grund-
steuer-
reform

Neubürger

Öffnungs-
zeiten 

Verwaltung

Neues 
vom

Pastor

Bildergalerie

Videos

HERZLICH WILLKOMMEN, 
Atem hil ipis denit volupta corem con erum, voloreproremDella il modi nimenti stiusciis nusae endi do-
lesti blatur? Da duciiss imagnis es sum hil moluptati as sero eicitium hitationet quis rentior iatem. Nem. 
Bernatur aditia nest reic te officit ut exerum aceprem id eatiati nustem quias ar

Stadt Hallenberg
Rathausplatz 1
59969 Hallenberg

Telefon: +49 2984 / 303 0
Telefax: +49 2984 / 303 109

info@stadt-hallenberg.de

22



A
N

SP
RE

CH
PA

RT
N

ER

Sie haben Fragen zum Corporate 
Design? Dann wenden Sie sich 
einfach an Frau Emde oder Herrn 
Schnorbus.

Stefanie Emde
Fon		  02984-303-115

Fax. 		  02984-303-109

E-Mail: 	 s.emde@stadt-hallenberg.de

Holger Schnorbus
Fon: 		  02984 303 102 

Fax: 		  02984 303 109

E-Mail: 	 h.schnorbus@stadt-hallenberg.de

SIE HABEN 
FRAGEN ZUM 
CORPORATE 
DESIGN?
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Stadt Hallenberg
Rathausplatz 1
59969 Hallenberg

Telefon: +49 2984 / 303 0
Telefax: +49 2984 / 303 109

info@stadt-hallenberg.de
www.stadt-hallenberg.de
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